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1. Kategorie

a.

Wizytéwka kategorii

Wizytéwka umozliwia wprowadzenie szerszego opisu kategorii widocznego dla
klientow nad lista produktow. W wizytdwce mozna sprecyzowacé jakie produkty sa
umieszczone w danej kategorii. Mozna rowniez doda¢ odnosniki do szerszych definicji

jesli to bedzie potrzebne. W polu mozna umieszczaé wtasne znaczniki html.

Petne znaczniki META

Pole to stuzy do informowania wyszukiwarek internetowych o zawartosci strony. Nalezy
wprowadza¢ pelne znaczniki, gdyz wpisanie samych stow kluczowych spowoduje ich
wyswietlenie klientom odwiedzajacym sklep. Przyktad prawidlowe;j tresci ponize;j:
<META name="keywords" content="pierwsze stowo kluczowe, drugie stowo kluczowe,

inne stowo kluczowe"><META name="description" content="0Opis dla wyszukiwarki">

Tworzenie podkategorii
Aby utworzy¢ podkategori¢ nalezy podczas dodawania wybra¢ kategori¢ nadrzedna,
w ktorej zostanie umieszczona tworzona podkategoria. Kliknigcie w drzewie na wybrana

kategori¢ automatycznie ustawi ja jako nadrzedna.

Kolejnosé
Kolejnos¢ wyswietlania okreslaja cyfry/liczby umieszczone w polach tekstowych obok
nazw kategorii. Kazdy poziom jest sortowany oddzielnie. Zatwierdzenie wpisanych

liczb nastapi po wcisnigciu przycisku ,,Wykonaj” znajdujacego si¢ na dole strony.

Kaktegorie

Sndr dosfapnpch w slisog

Ooodn
OD8E 0O
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2. Dostawcy

Mozesz zdefiniowaé swoich dostawcow, a pdzniej przypisa¢ im dodawane produkty.

Informacje o dostawcy widoczne sa tylko dla administratora sklepu.

3. Produkty

Nalezy pamigta¢ aby nazwy produktéw umozliwiaty jednoznaczna identyfikacj¢ towarow.

Utatwi to wyszukiwanie i1 usprawni sprzedaz. Gtowne opcje produktow takie jak

widoczno$¢ dla klienta, widoczno$¢ na stronie gtownej, nazwy produktow, wszelkie ceny,

promocje oraz dostgpnos$ci mozesz modyfikowac¢ bezposrednio na wyswietlanej liscie.

Wszelkie zmiany zatwierdza si¢ przyciskiem ,,Wykonaj” znajdujacym si¢ na dole strony.

Stany magazynowe mozna kontrolowa¢ w dziale ,,Magazyn”.

Obecnie produkt moze by¢ przypisany do maksymalnie trzech kategorii.

a.

Kategoria podstawowa
Kazdy produkt musi zosta¢ przypisany do kategorii podstawowej. W polu nalezy wybraé

najdalsze zaglgbienie w drzewie kategorii odpowiadajace danemu produktowi.

Druga i Trzecia kategoria
Pola te umozliwiaja wyswietlenie produktu w dwéch dodatkowych kategoriach. Wyboru
dokonuje si¢ tak samo jak w przypadku kategorii podstawowej wskazujac najdalsze

zaglebienie drzewa kategorii.

Do czego stuzy gradacja?
Za pomoca tego pola mozna okresli¢ zmiang ceny w zalezno$ci od kupowanej
jednorazowo ilosci. Przykladowo mozna ustawi¢ nizsza ceng jesli klient zakupi

jednorazowo wigksza ilo$¢ danego produktu.

Pozycjonowanie - stowa kluczowe dla wyszukiwarek

Kazdy produkt moze mie¢ okreslone inne stowa kluczowe dla wyszukiwarek. Pamigtaj
aby wpisa¢ tylko stowa oddzielone przecinkami. Znaczniki HTML zostana dodane
automatycznie. Dobrze dobrane stowa kluczowe moga poprawi¢ pozycje strony

w wynikach wyszukiwarek internetowych.

Pozycjonowanie - krétki opis dla wyszukiwarek
Opis ten zostanie wyswietlony w wynikach wyszukiwania w google lub innej

wyszukiwarce. Tuz pod odnos$nikiem do znalezionej strony.
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4.

Atrybuty

Ideg atrybutow najlatwiej zilustrowaé na przyktadzie sklepu z odzieza. Jak wiadomo ubrania
posiadaja rézne kolory 1 rozmiary. Dzigki atrybutom mozna okresli¢ obie te cechy oraz
umozliwi¢ klientowi wybor ustawionych warto$ci. Nie ma ograniczenia w ilosci opcji dzigki
czemu nie ograniczamy si¢ tylko do wyboru koloru i rozmiaru. Ponadto w dziale magazynu
mozna ustawi¢ dostgpne ilosci dla danych kombinacji atrybutéw umozliwiajac klientom
zamawianie tylko tych produktow, ktére posiadamy oraz informowanie o ich stanie
dostgpnosci. Dodatkowo mozna umozliwi¢ klientom zaawansowane wyszukiwanie za
pomoca atrybutdw, pole odpowiedzialne za ta czynno$¢ znajduje si¢ w konfiguracji pod

nazwa ,,Wlacz wyszukiwanie na podstawie atrybutow”.

a. Opcje
W powyzszym przyktadzie opcjami beda kolor oraz rozmiar. Mozesz je dodac

wybierajac odpowiedni odno$nik w gérnym prawym rogu (Nowa Opcja).

b. Wartosci
Czyli przyktadowo dla koloru zielony, czerwony, niebieski oraz rozmiaru S, M, L.

Nalezy je wprowadzi¢ przed dodaniem atrybutow wilasciwych.

c. Dodawanie wifasciwych atrybutéw
Po wprowadzeniu opcji i wartosci mozna zdefiniowa¢ wlasciwe atrybuty (odnos$nik
Nowy Atrybut). Polega to na wybraniu produktu, opcji oraz wartosci, ktora klient bedzie
mogl wybraé z listy rozwijanej. Aby klient mogt wybra¢ kolor sposrod trzech wartosci
nalezy wprowadzi¢ trzy atrybuty z opcja rozmiar oraz kolejno wskaza¢ wszystkie
mozliwe wartosci. Sprobuj doda¢ kilka atrybutdéw rozmiaru i koloru, a potem sprawdz

jak to wyglada na stronie z opisem produktu.

Cechy

Stuza wylacznie do poszerzenia opisu produktu. Mozna za ich pomoca przedstawic
najwazniejsze informacje o produkcie, ktére zostana wyswietlone w formie tabelki.
Szczegodlnie przydatne dla sklepow ze sprzgtem komputerowym. Cechy moga by¢ rowniez
pomocne przy wyszukiwaniu produktow, w edycjach opcji mozna ustawi¢ ktére beda
wyswietlane w zaawansowanym wyszukiwaniu. Pole odpowiedzialne za aktywacje
mozliwosci wyszukiwania za pomoca cech znajduje si¢ w konfiguracji pod nazwa ,,Wlacz
wyszukiwanie na podstawie cech produktow”. Dodawanie jest bardzo podobne jak w

atrybutach. Nie powinno by¢ z tym problemow.
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. Galerie

Kazdy produkt moze posiada¢ dowolna ilo$¢ zdjgé. Wszystkie miniatury tworzone sa
automatycznie podczas dodawania do systemu. Dodatkowo pliki sa nazywane tak jak
produkty w sklepie. Miniatury sa domyslnie dopeiniane o tlo aby wszystkie zajmowaty
jednakowa ilo$¢ miejsca na ekranie. Mozna to wylaczy¢ w konfiguracji zaznaczajac pole

»Wylacz dopelnianie miniatur”.

a. Edycja
Po kliknigciu na miniaturg otworzy si¢ okno z dodatkowymi opcjami zamiany oraz
usunigcia danego zdjgcia. Zdjgcie oznaczone jako glowne jest wysSwietlane
z pogrubionym obramowaniem. Aby na licie produktow byla wysSwietlana miniatura
zdjecia oznaczonego jako gtowne nalezy pamigta¢ o wytaczeniu w konfiguracji opcji

o nazwie ,,Losowo wyswietlana miniatura danego produktu”.

. Dostepnosé

Kazdy produkt moze mie¢ okreslone dwa rodzaje dostgpnosci, stata oraz po wyczerpaniu.
W przypadku nie zdefiniowania dostgpnosci po wyczerpaniu caty czas bedzie wyswietlana
dostepnos¢ ustawiona jako stala. Dostgpnosci stalej nie trzeba definiowaé. W tym dziale
ustawia si¢ tylko dostgpne wartosci, przypisywanie do produktoéw odbywa si¢ w dziale

produktéw oraz w magazynie.

. Komentarze/Recenzje uzytkownikow

Kazdy komentarz przed pojawieniem si¢ na stronie musi by¢ zatwierdzony przez
administratora. Mozna to robi¢ pojedynczo przy uzyciu ikon po prawej stronie lub masowo

zaznaczajac wybrane komentarze.

Dotaczone pliki
Do kazdego produktu mozna dotaczy¢ pliki, przyktadem moze by¢ instrukcja obstugi

w formacie pdf. Wszystkie pliki sa umieszczane w katalogu download.

10.Aktualnosci

Kazdy sprzedawca moze informowa¢ odwiedzajacych o aktualnych wydarzeniach
lub zmianach w ofercie. Aktualnosci wyswietlane bgda na stronie glownej sklepu.
Przy domy$lnym ustawieniu nad promocjami i najnowszymi propozycjami. Za pomoca
szablonu graficznego mozna doda¢ wyswietlanie wstepu na stronie gtownej sklepu pod

tematami aktualno$ci.
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11.Newsletter
Stuzy do rozsytania wiadomosci na skrzynki email zarejestrowanych klientow, ktorzy
wyrazili zgod¢ na otrzymywanie newslettera, wszystkim zarejestrowanym klientom,
klientom indywidualnym, uzytkownikom zapisanym w subskrypcji oraz partnerom
programu partnerskiego. Pamigtaj aby zasady rozsytania wiadomo$ci na email umies$ci¢ w

regulaminie sklepu.

12.Subskrypcja
Jest to baza mailingowa dla newslettera. Podziat na grupy pozwala wysyta¢ okreslone
materialy do wlasciwych odbiorcow. Za pomoca importu mozna szybko wprowadzi¢ juz
posiadane adresy. Plik tekstowy przeznaczony do zaimportowania powinien zawiera¢ kazdy
adres w nowej linii, powtarzajace si¢ adresy zostana automatycznie odrzucone. Wysylanie

wiadomosci do duzej liczby adresatow moze potrwacé nawet kilkadziesiat minut.

13.Konfiguracja

Ponizej zostang opisane poszczegdlne pola oraz mozliwosci konfiguracyjne.

a. Wstep
Czyli informacja powitalna, standardowo umieszczona na gtownej stronie sklepu.

Mozliwe wpisanie dowolnego kodu HTML.

b. Ustawienia poczty wychodzacej
Nalezy wypeti¢ tylko w sytuacji kiedy sklep nie wysyta komunikatéw na email.
Dane wpisuje si¢ tak jak w kazdym programie pocztowym (outlook, thunderbird).
W przypadku kiedy sklep zawiesza si¢ przy probie wystania wiadomosci (rejestracja,

zlozenie zamoOwienia, itp.) nalezy sprawdzi¢ poprawnos¢ wpisanych danych.

c. Pierwsza strona (strona kontrolna)
Element przeznaczony najczesciej dla sklepow z zawartoscia przeznaczona dla osob
petoletnich. Na pierwszej stronie zostanie wyswietlona wprowadzona tre$¢ oraz dwa

przyciski (wejscia oraz wyjscia).

d. Pozycjonowanie, czyli znaczniki META
Pole to stuzy do wpisania znacznikow META, przeznaczonych do informowania
robotéw wyszukiwarek o kluczowych zawartosciach sklepu/strony. Nalezy wpisywac
cate znaczniki oraz pamigta¢ o domknigciach nawiaséw i znakéw cudzystowia. Nalezy

pamigta¢ aby wpisywane stowa rzeczywiscie wystgpowaty w tresci strony.
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e. Ustawienia VAT

Pola te stuza do okreslenia jakie ceny sa wprowadzane w panelu administracyjnym oraz

jakie ceny maja by¢ wyswietlane dla klientow.

f. Faktury VAT / Rachunki

Tutaj okreslisz typ numeracji dokumentéw sprzedazowych oraz sposob wyliczania

podatku VAT. Ustawienia te maja wptyw na typ wystawianych faktur VAT.

Rodzaj sklepu

W chwili obecnej dostgpne jest 9 rodzajow. Profile aktywuja dodatkowe cechy

standardowe produktow oraz zwigkszaja mozliwosci wyszukiwania.

>

Sklep komputerowy

Dodatkowe pole na kod produktu nadany przez producenta.

Ksiggarnia / Antykwariat

Dodatkowe pola: autor, ISBN, ilo$¢ stron, oktadka, format, rok wydania oraz jezyk.
Aktywuje dodatkowy dzial w panelu administracyjnym umozliwiajacy
wprowadzenie danych autoréw. Wyszukiwanie zaawansowane po autorze, numerze
ISBN oraz wydawnictwie.

Sklep z oponami

Dodatkowe pola: model, szeroko$¢, profil, srednica, predkos¢, nosnos¢, sezon oraz
typ pojazdu.

Drogeria

Dodatkowe pola: model, rodzaj oraz pojemnos¢.

Sklep odziezowy

Dodatkowe pola: numer katalogowy oraz materiat.

Sklep z filmami

Dodatkowe pola: rezyseria, obsada, no$nik, tytut oryginalny, rok produkcji oraz czas
trwania. Aktywuje dodatkowy dzial w panelu administracyjnym umozliwiajacy
wprowadzenie danych rezyserow oraz aktoréw. Wyszukiwanie zaawansowane po
rezyserach oraz obsadzie.

Sklep z grami

Dodatkowe pola: platforma, gatunek oraz no$nik.

Sklep z zabawkami

Dodatkowe pola: wiek, liczba elementéw, baterie, liczba graczy oraz skala.
Wyszukiwanie po wieku. Dodatkowy dziat w panelu administracyjnym

umozliwiajacy zdefiniowanie przedziatow wiekowych.
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Sklep z czg¢Sciami samochodowymi
Wyszukiwanie po marce, modelu oraz wersji pojazdu. Aktywuje dodatkowe menu

wyboru marki, modelu oraz wersji pojazdu. Trzy dodatkowe dziaty w PA.

h. Tytut strony

Pole pomocne w pozycjonowaniu w wyszukiwarkach. Standardowo jest w nim

umieszczona nazwa sklepu.

i. Adres SSL

Jesli posiadasz certyfikat SSL. mozesz umozliwi¢ klientom wybér szyfrowanego

potaczenia podczas logowania i rejestracji.

Ustawienia dodatkowe

Ponizej zostana wyjasnione dostepne ustawienia.

>

Wyswietl aktualnos$ci

Pole aktywuje wyswietlanie aktualnosci. Jest uzaleznione od kolejnego pola.

Liczba wyswietlanych aktualnosci

Okresla ilos¢ wyswietlanych aktualnos$ci, wartos¢ 0 wylacza wySwietlanie
aktualnos$ci. Szablon aktualno$ci znajdziesz w szablonie graficznym.

Wyswietl wybor producenta

Aktywuje w menu pole rozwijane z wyborem producenta.

Ilo$¢ promocji na stronie gldwnej

Okresla liczbg losowych promocji wyswietlanych na stronie gtownej sklepu.
Wyswietl w menu ilo$¢ klientow online

Aktywuje w menu element wyswietlajacy liczbe klientow online. Liczba pokazuje
ilos¢ aktywnych klientdéw w czasie ostatnich 5 minut.

Wlacz formularz szybkiego podgladu zamowienia

Powyzsze pole aktywuje w lewym lub prawym menu element z formularzem
umozliwiajacym klientom szybki podglad sktadanych zamowien. Aby zobaczy¢
szczegolty zamodwienia klient musi wpisaé w pole formularza unikalny numer
zamoOwienia, a nastgpnie poda¢ kod zabezpieczajacy oraz adres email zgodny
z zamdowieniem. Unikalny numer zamoéwienia posiada minimum 14 cyfr i mozna go
sprawdzi¢ w szczegotach zamowienia w panelu administracyjnym. Jesli pole ma
mie¢ sens to nalezy uzupetli¢ szablon komunikatu potwierdzenia zlozenia
zamoOwienia wysytany do klienta o element {unikalny numer zamowienia}. Zrobi¢

to mozna w dziale ,,Komunikaty”.
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Wyswietl kategorie z jednym poziomem podkategorii

Powoduje wys$wietlanie wszystkich gtownych kategorii w menu kategorii z jednym
poziomem podkategorii. Dalsze zaglgbienia sa widoczne po wybraniu podkategorii.
Wyswietl cala galaz nadrzednych po wybraniu kategorii

Zaznaczenie pola spowoduje wyswietlenie catego zaglebienia prowadzacego do
przegladanej aktualnie kategorii. Pozostale kategorie beda zwinigte.

Wyswietl liczbe¢ produktow obok nazw kategorii

Aktywuje wyswietlanie ilosci produktéw znajdujacych si¢ w calym drzewie
nalezacym do danej kategorii.

Wyswietl menu tylko w formie rozwijanej (pola select)

Powoduje zmiang wyswietlanego menu kategorii na 3 pola rozwijane.
Te pola to kolejno grupa, podgrupa oraz producent.

Wiacz mozliwo$¢ negocjacji cen

Aktywuje formularz negocjacji ceny w karcie produktu. Wylaczenie powoduje
zmiang formularza na ,,zapytaj o szczegodty”. Formularze posiadaja zabezpieczenie
przed spamem w postaci kodu obrazkowego. Klient aby wysta¢ zapytanie musi
przepisac ciag znakow wyswietlony na obrazku. Wielko$¢ liter nie ma znaczenia.
Wyswietl obraz w opisie produktu

Powoduje wyswietlenie miniatury o maksymalnych rozmiarach 150x150 pixeli
w opisie produktu.

Wyswietl ilos¢ dostepnych sztuk

Wyswietla na karcie produktu ilo$¢ dostepnych sztuk w zasobach sprzedawcy.
Wyswietl produkty kupione razem z wybranym produktem

Powoduje wyswietlenie maksymalnie pigciu produktow, ktore zostaty zakupione
razem z aktualnie ogladanym przez innych klientow.

Wyswietlaj produkty dopiero w najglebszych kategoriach

Zmienia sposob wyswietlania katalogu produktéw. Lista produktow jest wyswietlana
dopiero w kategoriach nie posiadajacych dalszych zaglebien. Przydatne jesli w
sklepie znajduje si¢ duzo produktow.

Ilos¢ produktow wyswietlanych na jednej stronie

Ustawia liczbg produktow wyswietlanych na jednej stronie dla trybu pierwszego
oraz drugiego. Tryb trzeci oraz czwarty podwajaja ta ilos¢. Dotyczy katalogu
produktéw, promocji, nowosci, przechowalni oraz wyszukiwarki.

Wyswietlaj 3 losowe promocje dla przegladanej kategorii

Jesli w przegladanej kategorii nie begdzie minimum 3 promocji, wyswietlone
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produkty zostana wylosowane z wszystkich dostepnych promoc;ji.

Nie wyswietlaj gradacji na liscie produktow

Pole umozliwia wylaczenie wyswietlania gradacji w katalogu produktow.
Wyswietlaj miniatury obok nazw produktéw

Aktywuje wyswietlanie miniatur obok nazw produktow.

Losowo wyswietlana miniatura danego produktu

Powoduje wyswietlanie losowej miniatury wybranej sposrod wszystkich zdjeé
dotaczonych do produktu. Po wylaczeniu tej opcji miniatura bgdzie pokazywat
zdjgcie oznaczone jako ,,glowne”.

Rozmiar miniatury w pixelach

Okre$la maksymalng dlugo$¢ krawedzi miniatury. Zmiana warto$ci spowoduje
przekonwertowanie wszystkich miniatur na pozadana wielkos¢.

Wylacz obramowanie miniatur

Wylacza wyswietlanie obramowania miniatur.

Wyswietl miniatury w koszyku

Powoduje wyswietlenie miniatur obok nazw produktow w koszyku klienta.
Kliknigcie przenosi na stron¢ produktu

Opcja zmienia akcje wykonywana po kliknigciu na miniatur¢ w spisie produktow.
Klikniecie przeniesienie do strony z opisem produktu.

Wylacz dopelnianie miniatur

Zaznaczenie powyzszej opcji powoduje wytaczenie dopetniania miniatur o tto w celu
zachowania jednakowej wielkosci wszystkich miniatur.

Maksymalna liczba cyfr po przecinku dla kupowanej ilosci

Okresla maksymalna ilo$¢ cyfr, ktora klient moze wpisaé po przecinku przy
podawaniu ilo$ci produktu. Wykorzystywane glownie w branzy spozywcze;.

Wylacz limit ilosci kupowanych produktow

Powoduje wytaczenie kontroli stanu magazynowego. Klient moze zaméwi¢ dowolna
ilos¢ produktow.

Wylacz mozliwosé zakupu na firme

Wylacza pola przeznaczone dla danych firmowych.

Wylacz mozliwos¢ kupna bez rejestracji

Aktywna opcja uniemozliwia dokonywanie zakupow bez rejestracji. Aby zlozy¢
zamowienie klient musi przej$¢ pomyslnie rejestracjg.

Ceny widoczne tylko dla zarejestrowanych klientow

Powoduje wyswietlenie cen produktow tylko dla zarejestrowanych klientow.
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Aby zobaczy¢ ceny klient musi si¢ zalogowa¢ podajac email oraz hasto w
formularzu logowania.

Wlacz mozliwos¢ wyboru dokumentu sprzedazy

Aktywuje pole wyboru dokumentu sprzedazy podczas skladania zamowienia.
Do wyboru paragon oraz Faktura VAT.

Wylacz rabatowanie produktéow w promocji

Uniemozliwia naliczenie rabatu produktom w promocji.

Koszyk tylko dla zarejestrowanych

Tylko zarejestrowani klienci moga wktada¢ produkty do koszyka.

Wlacz mozliwos¢ podania innego adresu wysylki

Aktywacja powyzszej opcji aktywuje dodatkowy formularz w koszyku zamowienia
umozliwiajacy podanie przez klienta innego adresu dostawy.

Wiacz konieczno$¢ potwierdzania zamowien przez klienta

Po aktywacji powyzszej opcji nalezy pamigta¢ o uzupehieniu szablonow
komunikatéw wysytanych do klientow po zlozeniu zamdwienia o specjalny
odno$nik umozliwiajacy potwierdzenie klientowi zlozonego zamoOwienia.
Zamowienia niepotwierdzone bgda wyswietlane na czerwonym tle, a potwierdzone
na zielonym. Opcja jest czysto informacyjna, niepotwierdzenie zamdwienia przez
klienta nie spowoduje jego automatycznego odrzucenia.

Wylacz obowigzek wyboru atrybutow

Aktywacja pola powoduje wylaczenie konieczno$ci wyboru atrybutéw w celu
dodania produktu do koszyka. Klienci nadal maja taka mozliwos$¢ ale nie jest ona
konieczna do wykonania w celu zamowienia towaru.

Przenos do koszyka po dodaniu produktu do koszyka

Zaznaczenie powyzszej opcji spowoduje, ze klient po dodaniu produktu do koszyka
zostanie rowniez do niego przeniesiony. Po wylaczeniu powyzszej opcji klient
pozostanie na stronie, z ktorej wlozyt produkt do koszyka.

Nie wysSwietlaj numeru konta w potwierdzeniu zaméwienia

Pole daje mozliwo$¢ wylaczenia pokazywania numeru konta klientom, ktérzy
skladaja zamowienie z platnoscia przelewem. Domys$lnie numer z danymi
sprzedawcy oraz proponowanym tytulem przelewu jest wyswietlany na stronie
potwierdzajacej pomys$lne ztozenie zamowienia.

Weryfikuj poprawnos¢ numeru NIP klienta

Pole umozliwia wlaczenie lub wylaczenie weryfikacji numeru NIP klienta. Opcja

moze okaza¢ si¢ przydatna jesli obstugiwany jest klient zagraniczny. W chwili
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obecnej weryfikacja umozliwia sprawdzenie poprawno$ci numerdow z takich krajow
jak Belgia, Dania, Niemcy, Finlandia, Grecja, Irlandia, Luxemburg, Portugalia,
Stowenia, Wtochy, Austria, Szwecja, Hiszpania oraz Polska.

Wilacz subskrypcje

Aktywuje formularz umozliwiajacy wpisywanie sig klientéw do subskrypcji.

Umies¢ koszty przesylki na fakturze

Powoduje umieszczenie kosztow przesytki na wystawianych fakturach oraz
doliczenie podatku VAT do przesylek wysylanych za posrednictwem
Poczty Polskie;j.

Pogrubienie naglowkow tabel

Wilacza pogrubienie tekstu w nagtdéwkach tabel.

Wyswietl w stopce aktualng date

Powoduje wyswietlenie w stopce (dolna czg$¢ sklepu) tres¢ wpisang w konfiguracji.
Tres$¢ nalezy wpisa¢ w polu ,,Stopka redakcyjna”.

Wysylaj powiadomienia do klientéw indywidualnych

Aktywuje  wysylanie  powiadomien/komunikatow  réwniez do  klientow
indywidualnych. Wyjasnienie terminu ,klient indywidualny” znajdziesz w dalsze;j
czgsci instrukcji.

Wlacz wyszukiwanie na podstawie atrybutow

Aktywuje rozwijane pola wyszukiwania zaawansowanego na podstawie
wprowadzonych atrybutow.

Wlacz wyszukiwanie na podstawie cech produktow

Aktywuje rozwijane pola wyszukiwania zaawansowanego na podstawie
wprowadzonych cech. Edycja cech umozliwia okreslenie, ktére opcje maja byc
wyswietlane w zaawansowanym wyszukiwaniu.

Zaznacz wyszukiwanie w opisach produktow

Domyslnie zaznacza kontrolkg (pole checkbox) umozliwiajaca wyszukiwanie
wpisane] frazy w opisach produktow. Dotyczy wylacznie wyszukiwarki
umieszczonej w bocznym menu sklepu.

Informuj E-mailem o rejestracji klienta

Aktywacja opcji powoduje wystanie informacji na email sklepu o zarejestrowaniu
si¢ nowego klienta.

Wiacz odnos$niki .html (wymaga aktywnego mod_rewrite)

Aktywuje odnos$niki w formacie .html, przez wielu uwazanych za przyjazne

wyszukiwarkom. Do prawidlowego dzialania potrzebna jest obstuga mod_rewrite.
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14.Ustawienia graficzne
Dzial przeznaczony do podstawowej zmiany grafiki w sklepie. Kolory, wysokosci,
odlegtoséci oraz tta graficzne. Zadnego grzebania w kodzie, sklep wykonuje wprowadzone

zmiany samodzielnie.

Wskazowka 1.

Podajac $ciezke do pliku graficznego nalezy rozpocza¢ od gldwnego katalogu sklepu.
Przyktadowo jesli plik jest umieszczony w tym samym katalogu co index.php to wystarczy
w polu poda¢ tylko nazwe tego pliku. Jesli plik znajduje si¢ w katalogu ,,img” to wystarczy
wpisaé ,,img/nazwa_pliku z rozszerzeniem”. Nie trzeba wpisywac calego adresy z nazwa

domeny.

Wskazowka 2.

Aby ustawi¢ wysoko$¢ nagldwka nalezy najpierw ustawic tlo graficzne.

Wskazowka 3.
Aby wylaczy¢ obramowanie w elementach menu nalezy najpierw ustawi¢ kolor
obramowania. Jest to spowodowane koniecznos$cia zachowania kompatybilnosci w stosunku

do ustawien wprowadzonych przez uzytkownikdéw wczesniejszych wersji.

Wskazowka 4.
Pamigtaj aby kolory byty poprzedzone znakiem #. Palety koloréw mozna znalezé w

internecie z pomoca wyszukiwarki google wpisujac przy wyszukiwaniu fraze ,,kolory html”.

Logo sklepu
Jest to szablon wyswietlania logo/top sklepu. Mozliwe jest wpisanie dowolnego

kodu HTML, szczegolnie przydatne jesli logo zostanie wykonane w technologii Flash.

15.Szablon graficzny
W tym miejscu znajduje si¢ serce catego uktadu graficznego sklepu. Do jego modyfikacji
wymagana jest dobra znajomos$¢ jezyka HTML oraz CSS. Szablon zawiera kilkadziesiat pol
odpowiadajacych za wyswietlanie poszczegdlnych elementow catosci. Dane w nawiasach
klamrowych {} sa generowane przez sklep automatycznie.

Pamietaj o skopiowaniu elementu szablonu ktéry modyfikujesz.

16.Ptatnosci online

Platnosci online aby dziatalty musza zosta¢ powiazane z formami przesylki. Zostana
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wyswietlone w podsumowaniu koszyka dopiero po ich aktywacji/zaznaczeniu w wybranej
formie przesytki. Dane potrzebne do wpisania w konfiguracji uzyskasz na stronach
poszczegolnych systemoéw platnosci.

Obecnie sklep umozliwia integracjg z:

a. MTRANSFER (ustuga mBanku)

mTRANSFER to sposob na tatwa realizacj¢ platnosci przez Internet - za pomoca
przelewu z rachunku w mBanku. Przelew realizowany jest jako przelew dowolny
(z rachunku eKONTO, mBIZNES konto lub izzyKONTO).

Jesli posiadasz mBIZNES konto mozesz korzysta¢ z ustugi mTRANSFER takze jako
przyjmujacy przelewy. Dzigki ustudze wszyscy Twoi kontrahenci, ktoérzy posiadaja

konto w mBanku, beda mogli wptacaé pieniadze w prosty sposob - na dodatek on-line.

Opis zaczerpniety ze strony http://www.mbank.com.pl/oferta/mtransfer/.

Do aktywacji potrzebny jest 8-cyfrowy identyfikator nadawany w chwili rejestracji
ustugi (identyfikator prezentowany jest po zalogowaniu si¢ do serwisu mBanku

1 wejsciu w zaktadke "mTRANSFER")

b. PayU

PayU to system, ktory umozliwia szybkie i bezpieczne dokonywanie oraz otrzymywanie
wplat poprzez Internet pomigdzy wszystkimi osobami, ktore posiadaja swoje konto
email. Dzigki PayU zaptacisz wybranej osobie (serwisowi, sklepowi itp.) za pomoca
karty kredytowej lub przelewu bankowego (zwyktego lub szybkiego: mTRANSFER,
MultiTransfer, Ptace z Inteligo, Przelew24, Placg z PKO Inteligo, Nordea, BPH oraz
ING ). Jesli jeste$§ odbiorca wptaty nie musisz nawet posiada¢ konta bankowego, by

otrzyma¢ pieniadze przez Internet! Opis zaczerpniety ze strony http:/www.payu.pl.

c. Dotpay

W serwisie DotPay mozna dokonaé ptatnos$ci kartami: Visa, MasterCard/EuroCard
(za wyjatkiem systemu Maestro), JCB, Dinners Club, Polcard (za wyjatkiem Polcard
Bis). Niemozliwe jest obecnie dokonanie ptatnosci kartami Visa Electron. Decyzja o
autoryzacji kart Visa Elektron w Internecie lezy w gestii bankéw wydajacych karty.
Platno$ci w serwisie Dotpay mozesz dokonaé przy uzyciu kart tradycyjnych (wyzej
wspomnianych - tych, ktorymi ptacisz w sklepie) lub za pomoca kart wirtualnych

(wydawanych przez banki tylko do transakcji internetowych).
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DotPay akceptuje platnosci od wigkszosci bankéw oferujacych konta internetowe oraz
wptaty w formie dowolnego przelewu bankowego lub pocztowego. Szczegotowa lista

bankéw moze si¢ rézni¢ ze wzgledu na kraj dokonywania platnosci.

> Jak uruchomi¢ obsluge platnosci we wlasnym serwisie www?
Wypehij formularz rejestracyjny. Po weryfikacji wprowadzonych danych,
najpozniej w ciagu 48 godzin otrzymasz e-mailem hasto i numer ID do serwisu oraz

informacje techniczne dotyczace uruchomienia systemu ptatnosci w Twoim serwisie.
Opis zaczerpnigty ze strony http://www.dotpay.pl.

. przelewy24.pl

Za posrednictwem Przelewy24 z jednego miejsca udostepnisz swoim klientom
najszerszy wybor roznych kanalow platnosci. Same karty platnicze stanowia niecate
20% wszystkich obstugiwanych przez nasz system transakcji, pozostale to przelewy on-
line. W systemie Przelewy24 od razu masz dostgp do nastgpujacych form platnosci:
Konto Inteligo (Ptace z Inteligo), mBank (mTransfer), Bank Zachodni WBK
(Przelewy24), Bank BPH (Przelew z BPH), Bank ING, KredytBank, InvestBank, Lukas
Bank, Bank Pekao S.A., Bank BGZ, Bank Millenium, PKO BP (Place z PKO Inteligo),
MultiBank (MultiTransfer), Bank Ochrony Srodowiska, Citi Handlowy, Bank Nordea
(Pta¢ z Nordea), Deutsche Bank, Fortis Bank, Bank SGB (SGB24), Euro Bank,
Raiffeisen, Bank Pocztowy, Getln Bank oraz Karty platnicze przez system
Moneybookers (karty: VISA, MasterCard, Diners Club, JCB, American Express, SOLO)
lub PolCard (karty: VISA, MasterCard, Diners Club, JCB, PolCard. Ciagle wzbogacana
lista metod ptatnosci zawiera nie tylko ptatnosci karta kredytowa, ale rowniez ptatnosci

przelewami. Opis zaczerpnigty ze strony http://www.przelewy24.pl.

. platnosci.pl

Platnosci.pl to serwis adresowany do wszystkich serwiséw o charakterze e-commerce,

ktore dla swojej aktywno$ci wymagaja profesjonalnych rozwiazan ptatniczych.

Platnosci.pl to szybkie, bezpieczne i1 proste metody zaplaty za towary oraz ustugi
oferowane w Internecie, tak aby Twoi klienci odczuwali peten komfort i wygode. Lata
doswiadczen, poparte profesjonalnym zapleczem technicznym oraz prawnym pozwalaja

nam zaproponowac bezkonkurencyjny system do obstugi ptatnosci internetowych.

Opis zaczerpnigty ze strony http:/www.platnosci.pl.
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System umozliwia dokonywanie platnosci za pomoca kart platniczych VISA,
MasterCard, Diners Club, JCB, POLCARD, PBK Styl i wiele innych oraz przelewow
wigkszosci bankéw udostgpniajacych konta internetowe, a takze przelewem

tradycyjnym w placowkach m.in. Poczty Polskiej.

17.Pasaze

a. Alejahandlowa.pl
Aleja Handlowa prezentuje w jednym miejscu informacje o produktach i ustugach w
polskich przedsigbiorstwach oraz sklepach internetowych. Juz od dzi$, takze Twoja

oferta moze by¢ tutaj promowana.

Twoja produkty i ustugi oraz wszelkie niezbgdne informacje o firmie begda

prezentowane 1 dostgpne dla tysigcy uzytkownikoéw odwiedzajacych nasz serwis.

Aleja Handlowa jest skutecznym i tatwym w obstudze rozwigzaniem e-commerce. Dane
o produktach / uslugach moga by¢ dodawane rgcznie, poprzez panel administracyjny,
lub automatycznie, poprzez plik *.xml. Zainteresowany produktem lub ustuga klient

zakupi produkt przez Internet, wysle e-mail, zadzwoni badZ przyjdzie bezposrednio do

siedziby Twojej firmy. Opis zaczerpnigty ze strony http://www.alejahandlowa.pl.

b. Totu.pl
TOTU to nowoczesna, uniwersalna platforma handlowa. Zaréwno Kupujacy jak i
Sprzedajacy z pewnos$cia docenia zawarte w niej innowacyjne rozwigzania. Platforma
umozliwia w jak najdogodniejszy sposdb dokonywanie zakupow w internecie. Opis

zaczerpnigty ze strony http://www.totu.pl.

c. Webkupiec.pl

Webkupiec.pl jest Katalogiem Handlu w Internecie przeznaczonym dla polskich
internautow. Zapewnia on informacje o produktach/ustugach e-sklepéw i o krajach, do

ktérych dostarczaja one swoje towary.

Zarejestrowane na Webkupcu e-sklepy odpowiadaja trzem podstawowym kryteriom:
> internetowa sprzedaz produktow lub ustug

> platnos¢ on-line lub przesytka za pobraniem (przy odbiorze)

> polska wersja jgzykowa strony
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Sklepom, ktore udostgpnia nam ofert¢ produktow, Webkupiec zapewni liste¢ kategorii

speliajacych najczgstsze kryteria wyszukiwan internautow.

Opis zaczerpnigty ze strony http://www.webkupiec.pl.

18.Poréwnywarki cen
Dobra promocja sklepu moze by¢ umieszczenie jego oferty w pordwnywarkach cen.
Integracje nie powinny nikomu sprawi¢ probleméw. Obecnie oprogramowanie KQS.store

umozliwia integracj¢ z ponizszymi porownywarkami:

a. OnetZakupy
Galeria Handlowa OnetZakupy to platforma zakupowa, oferujaca sklepom
internetowym nowoczesne rozwiazania technologiczne 1 bezplatng prezentacje
produktow. Serwis OnetZakupy nie jest sklepem lecz baza sklepow, ktore przedstawiaja
swoja oferte. OnetZakupy to innowacyjne rozwiazanie majace zapewnic¢ uzytkownikowi
fatwy, wygodny dostgp do szerokiej bazy produktéw oraz informacji o nich, a takze
mozliwo$¢ szybkiego porOwnania cen i parametréw wybranych towarow. Wigcej

informacji pod adresem http://zakupy.onet.pl/panel/.

b. Nokaut.pl
Nokaut.pl to poréwnywarka cen, gwarantujaca szybkie i bezpieczne odnalezienie
atrakcyjnych produktow pod wzgledem funkcjonalnosci i ceny, dostgpnych w polskich i
zagranicznych sklepach internetowych. Niezalezne opinie na temat produktow,
zamieszczane w serwisie, pomoga w podjeciu decyzji o zakupie towaru i wyborze
najbardziej wiarygodnego sklepu. Dla samych sklepow jest to skuteczne i efektywne
narzedzie umozliwiajace przedstawienie szczegdtowej oferty swoim aktualnym i

potencjalnym klientom.

Opis zaczerpnigty ze strony http://www.nokaut.pl.

c. Skapiec.pl
Skapiec.pl jest serwisem propagujacym zakupy w internecie. Potrafimy przy pomocy
naszego oprogramowania przeglada¢ strony internetowe sklepoéw, tworzy¢ powiazania
pomigdzy produktami z oferty i nasza baza produktéw oraz prezentowac te wszystkie
informacje naszym uzytkownikom. Skapiec.pl nie jest sklepem i niczego nie sprzedaje.
Naszym zadaniem jest jedynie pokazywanie w ktorym sklepie dany towar mozna naby¢
najtaniej i ktory sprzedawca posiada najlepsza opinig.

Opis zaczerpnigty ze strony http://www.skapiec.pl.
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Ceneo.pl

Serwis Ceneo.pl jest poroéwnywarka cen towaréw dostgpnych w polskich sklepach
internetowych. Umozliwia szybkie i tatwe znalezienie poszukiwanego produktu oraz
sprawdzenie jego cen w wielu sklepach jednocze$nie. Umozliwia realny wybor

najkorzystniejszej oferty. Opis zaczerpnigty ze strony http:/www.ceneo.pl.

Radar

Radar.pl to nowoczesna poréwnywarka cen w sklepach internetowych. Naszym
najwazniejszym celem jest pomaganie konsumentom w znalezieniu jak najlepszych
propozycji kupna ré6znorodnych produktow. W tym celu zbieramy miliony ofert z setek
sklepow internetowych i poréwnujemy je ze soba. Opis zaczerpnigty ze strony

http://www.radar.pl.

Amigos.pl

Serwis Amigos.pl jest porownywarka cen towaréw dostepnych w polskich sklepach
internetowych. Umozliwia szybkie 1 tatwe znalezienie poszukiwanego produktu oraz
sprawdzenie jego cen w wielu sklepach jednocze$nie, poréwnanie opinii innych
uzytkownikéw o sklepach oraz produktach. Opis zaczerpnigty ze strony

http://www.amigos.pl.

SmartBay.pl
SmartBay.pl jest porownywarka cen towaréw dostgpnych w polskich sklepach

internetowych.

Okazje.info.pl

Na serwisie okazje.info.pl znajdzesz pordéwnanie cen w sklepach internetowych,
hipermarketach i elektromarketach. Zobaczysz tez aktualne promocje, wyprzedaze i
obnizki cenowe. W jednym miejscu zebraliSmy dla Ciebie oferty sklepéw internetowych
1 tradycyjnych. Dajemy Ci wygodne narzgdzie do sprawdzenia co i gdzie kupi¢ najtanie;j.
W wyborze pomoga Ci tez porady, recenzje i opinie o produktach. A relacje innych
zakupiowiczow 1 ich opinie o sklepach zapewnia Ci bezpieczenstwo transakcji. Opis

zaczerpnigty ze strony http://www.okazje.info.pl.

9sekund.pl
9sekund to poréwnywarka cen towarow dostgpnych w Internecie. To takze platforma, na
ktoérej masz mozliwos¢ zestawienia parametrow interesujacych Ci¢ produktéw, co

pomaga wybra¢ najlepszy dla Ciebie artykul. Misja 9sekund jest zadowolenie
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Internautow z zakupow dokonanych za naszym posrednictwem. "Zakupy na
Dziewiatkg" to zakupy bezpieczne, pozwalajace zaoszczedzi¢ czas i pieniadze. Nie
wiesz ktory produkt wybra¢, ktoremu sklepowi zaufa¢? Nasi klienci moga si¢
positkowa¢ opiniami internautéw, ktorzy subiektywnie oceniaja towary i ustugi.. Opis

zaczerpnigty ze strony http://www.9sekund.pl.

19.Import/Eksport

Dzigki opcjom eksportu oraz importu mozesz szybko dodawac¢ ogromne ilosci produktow
wraz z zdjgciami. Za pomoca darmowego pakietu OpenOffice przygotujesz odpowiedni
arkusz, a nastgpnie zaimportujesz go w panelu administracyjnym. W celu przygotowania
poprawnego pliku do importu nalezy najpierw wprowadzi¢ kilka produktéw przez panel
administracyjny, a nastgpnie wykona¢ ich import w celu zapoznania si¢ ze struktura arkusza
csv. Aby doda¢ nowe produkty nalezy pozostawi¢ pierwsza kolumng (A - Numer) pusta.
Kazdy wiersz posiadajacy zawarto$¢ w pierwsze] kolumnie begdzie traktowany jako
aktualizacja istniejacego produktu, ktoéry bedzie wyszukiwany za pomoca wartosci
umieszczonej w omawianej kolumnie. Nie musisz za kazdym razem importowaé wszystkich

produktéw, import nie usunie zadnych zapisow jesli nie bedzie ich w importowanym pliku.

20.Waluty

Oprogramowanie umozliwia definiowanie zagranicznych walut. Ustawienie ogranicza si¢

do zdefiniowania nazwy, jednostki oraz aktualnego kursu.

21.Komunikaty
Czyli wiadomosci potwierdzajace niektdre czynnos$ci przesylane na email uzytkownika oraz
administratora sklepu. W tym miejscu mozna modyfikowa¢ szablony tych wiadomosci,

podobnie jak szablon graficzny sklepu.

22.Elementy menu
Mozliwe jest dodawanie wiasnych elementdw w bocznych menu sklepu. W wy$wietlanych
tresciach mozna umieszcza¢ dowolne elementy jezyka HTML. Kazdy element posiada

wlasny szablon oraz kolejno$¢.

23.Formy przesyiki
Aby klient mégt zlozy¢ zamoéwienie, musi wybra¢ forme przesytki oraz powiazna z nia
forme¢ ptatnosci. W tym miejscu ustawia si¢ formy do wyboru z powigzaniem systemow

ptatnosci online. Sklep posiada wbudowany automat wyliczajacy optate dla paczek
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pocztowych. Ponizej zostana przedstawione podstawowe zasady dodawania form ptatnosci.

a. Poczta Polska (automatyczne wyliczanie opfaty)

Automatyczne wyliczanie optaty dotyczy tylko paczek wysylanych za posrednictwem
Poczty Polskiej. W system sklepu zostal wbudowany cennik ustug pocztowych
(tylko paczek, gabaryt A) automatycznie wyliczajacy optatg¢ w zaleznosci od wagi
zamowienia.

Podstawa zdefiniowania takiej formy przesylki jest zaznaczenie pola w tabeli
,Poczta Polska” o nazwie ,,Wyliczenie oplaty na podstawie wagi paczki”. Pozostale
pola w powyzszej tabeli sa opcjonalne. W nastgpnej kolejnosci nalezy wpisaé nazwe
formy przesytki, krotki opis oraz zaznaczy¢ platnosci online, ktére maja zostac
powigzane z dana forma przesylki. Forma ta wymaga wprowadzenia wszystkim

produktom ich wagi w kilogramach.

b. Kurier lub inna forma dostawy (bez automatu)
Jesli checesz zdefiniowac wilasne zasady obliczania optaty za przesytke zapomnij o tabeli

,,Poczta Polska”.

Zasada nr 1.
Uzaleznienie kosztow przesytki od kilku zakresow wagowych wymaga dodania kilku
form przesylki (moga posiada¢ taka sama nazweg). Wszystkie produkty musza mieé

wpisang wagg.

Zasada nr 2.

Waga maksymalna formy przesytki w zadnym wypadku nie moze by¢ rowna 0.
Dlaczego?
Forma przesylki jest wySwietlana na podstawie wagi zamowienia:

waga minimalna <= waga zaméwienia < waga maksymalna

Tworzymy formy przesylki

Przyjmijmy nastepujace zasady (to tylko przyktad):

- nazwa: Kurier

- koszt dostawy dla zamowien do 5 kg wynosi 25z}

- koszt dostawy dla zamowien od S do 10 kg wynosi 35zt

- koszt dostawy dla zamowien od 10 do 20 kg wynosi 50 zt

- przy zamowieniu na kwotg 1000 zt koszt przesytki pokrywa sprzedawca
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> forma przesylki nr 1
Nazwa: Kurier
Koszt: 25
Minimalna Waga: 0
Maksymalna Waga: 5
Warto$¢ zamowienia od ktorej sprzedawca pokrywa koszt przesytki: 1000

Opis: Dowolny opis z wyjasnieniem klientowi zasad dostawy.

> forma przesylki nr 2
Nazwa: Kurier
Koszt: 35
Minimalna Waga: 5
Maksymalna Waga: 10
Warto$¢ zamowienia od ktorej sprzedawca pokrywa koszt przesytki: 1000

Opis: Dowolny opis z wyjasnieniem klientowi zasad dostawy.

> forma przesylki nr 3
Nazwa: Kurier
Koszt: 50
Minimalna Waga: 10
Maksymalna Waga: 20
Warto$¢ zamdwienia od ktorej sprzedawca pokrywa koszt przesytki: 1000

Opis: Dowolny opis z wyjasnieniem klientowi zasad dostawy.

Tym sposobem utworzymy formeg przesytki o nazwie Kurier dla przesytek o wadze do

20 kg. Sklep wyswietli klientowi tylko jeden koszt pasujacy do wagi jego zamowienia.

24.Dodatkowe dziaty

Mozliwe jest tworzenie dodatkowych dzialéw z dowolna zawarto$cia w jezyku HTML.
Kazdy dzial posiada witasny odnosnik. Nie ma konieczno$ci wysSwietlania w menu
odno$nikéw do wszystkich dostepnych dziatéw. Mozna to robi¢ w formie drzewa,
umieszczajac odnosniki do glgbszych dziatow w dziatach nadrzednych. W ten sposob

mozliwe jest utworzenie dowolnej ilosci podstron o dowolnych nazwach i zawartosci.

25.Klienci Indywidualni

Ten typ klienta jest obstugiwany wylacznie przez administratora sklepu. Sa to klienci
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obslugiwani telefonicznie lub osobiscie, mozna sktada¢ zamdéwienia na ich polecenia bez
konieczno$ci wpisywania za kazdym razem danych teleadresowych. Sprawdz szczegoty

dodajac nowe zamowienia (w dziale Zamdéwienia).

26.Rabaty

Sklep umozliwia przyznawanie rabatow indywidualnych lub zbiorowych (wszyscy kupujacy
lub tylko zarejestrowani). Mozna rowniez okresli¢ kategorig, ktorej produkty beda podlegaty
definiowanej znizce. Produkty w promocji moga by¢ pomijane, odpowiednie pole

(Wytqcz rabatowanie produktow w promocji) znajdziesz w konfiguracji.

27.Kody rabatowe
Kody dziataja na tej samej zasadzie co rabaty, z tym ze wymagane jest okreslenie daty ich
wygasnigcia. Dodatkowo mozna wskaza¢ konkretny produkt, dla ktéorego bedzie

przeznaczony dodawany kod rabatowy.

28.Zamowienia
Oprogramowanie oferuje przyjmowanie, dodawanie, edycje oraz standardowa
kilkustopniowa obstuge zaméwien. W celu modyfikacji zaméwienia nalezy nacisna¢ na
ikong przedstawiajaca lupg. Kazde nowe zamowienie jest oznaczone jako ,,zgloszenie”.
Administrator sklepu ma mozliwo$¢ przyjgcia takiego zamdwienia do realizacji badz jego
odrzucenia. W kazdej chwili mozna zobaczy¢ szczegdly zamowienia przez odnos$nik
,Kkliknij” w kolumnie ,,Szczegély”. Ikona dolara informuje czy zamoéwienie zostato
optacone, jesli klient pomy$lnie przeszedt procedurg optaty online to ikona powinna zmienic¢
kolor na zielony. Sprzedawca w kazdej chwili moze r¢cznie oznaczy¢ zamdwienie jako
oplacone. W dziale tym mozna od razu utworzy¢ 1 wydrukowa¢ fakturg, potwierdzenie
nadania oraz druk przelewu dla przesytek pobraniowych. Kazda zmiana statusu zamoéwienia
powoduje wystanie do klienta informacji na skrzynk¢ poczty elektronicznej. Szablony
komunikatéw mozna edytowa¢ w odpowiednim dziale, tak aby zawieraly wymagane
informacje. Do kazdego komunikatu administrator moze doda¢ wlasne uwagi, pole tekstowe

zostanie wyswietlone po nacisnigciu wybranej ikony zmiany statusu zaméwienia.

29.Faktury VAT oraz Rachunki

Platnicy oraz osoby zwolnione z podatku VAT moga wystawia¢ dokumenty potwierdzajace
sprzedaz bezposrednio z panelu administracyjnego. Oprogramowanie umozliwia
numerowanie dokumentoéw w cyklu rocznym oraz miesigcznym. Program za kazdym razem

automatycznie proponuje kolejny numer dokumentu na podstawie ostatnio dodanego. Przed
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rozpoczgciem drukowania dokumentoéw nalezy dostosowaé szablony do wiasnych potrzeb
umieszczajac pozadane elementy w wybranych miejscach. Oprogramowanie umozliwia

wystawianie faktur korygujacych.

30.Program Partnerski

Program partnerski dziala na zasadzie promocji sklepu za pomoca odnos$nikow/baneréw
umieszczanych na stronach partneréw. Kazdy partner posiada swoj indywidualny
identyfikator, ktory musi by¢ umieszczony w odno$niku polecajacym w celu identyfikacji
osoby polecajacej. Osoba polecajaca otrzymuje wynagrodzenie w formie prowizji tylko od
warto$ci zrealizowanych zaméwien (bez kosztow przesytki). Klient, ktory trafit do sklepu
przez odno$nik umieszczony na stronie partnera ma okreslona ilo§¢ dni na ztozenie
zamoOwienia, warto$¢ ta ustawia si¢ w polu ,,Ilo$¢ dni od wejscia ze strony partnera, w czasie
ktorych klient moze dokonaé zakupu”. Prowizja przyznawana jest w momencie pomyslnego
zrealizowania zamowienia. Dodatkowo mozna okresli¢ czy odno$nik partnera bedzie dziatat
tylko na jego stronie czy w dowolnym miejscu w sieci. Ponadto dla kazdego partnera mozna
ustawi¢ indywidualny procent prowizji.

Wszystkie czynno$ci zwiazane z programem partnerskim sa listowane w odpowiednich
dziatach. Na biezaco mozna obserwowac odwiedziny, zakupy, prowizje oraz wyplaty.
Uzbierane prowizje partner moze przeznaczy¢ na zakupy w sklepie badz wyptat¢ w formie

gotowki.

31.Sondy

Sondy umozliwiaja przeprowadzanie ankiet w$rod odwiedzajacych sklep. Kazda sonda
moze zawiera¢ do 20 odpowiedzi. Kazdy odwiedzajacy moze odda¢ tylko jeden glos

w kazdej sondzie z jednego adresu IP.

32.Administracja
W dziale administracji mozna tworzy¢ konta dla os6b mogacych obshugiwac przydzielone
im dzialy w sklepie. Zaznaczajac odpowiednie pola mozna jednej osobie powierzy¢
dodawanie produktow, innej aktualnosci, a jeszcze innej obstuge zaméwien. Kazdy moze
dziata¢ w ramach wlasnego loginu i hasta. Mate wytlumaczenie czym si¢ rdzni
Administrator od Uzytkownika. Otéz uzytkownik ma dostgp tylko do swoich materialow
1 widzi tylko swoje produkty. Administrator ma dostgp do wszystkiego, rowniez materialow
przypisanych do uzytkownikow. Okreslajac godziny pracy mozna uniemozliwi¢ logowanie

si¢ do panelu w czasie wolnym od pracy.
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33.Statystyki

Statystyki pokazuja ruch klientow na stronie odbywajacy si¢ przez ostatnie 24 godziny.
Ponadto informacje o produktach najcz¢sciej ogladanych i kupowanych, a takze statystyki

sprzedazy w obecnym i poprzednim miesiacu oraz roku.
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